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GLAMOUR gibt Frauen
eine Stimme.

Unter dem Motto “For Women 
reshaping the world” stehen 
wir für Female Empowerment 
auf allen Plattformen und 
spielen die relevantesten 
Themen aus Fashion, Beauty 
Kultur und Lifestyle.

Female
Empowerment

Beauty

Fashion



Glamour führt den 
Untertitel ‘For the girl

with a job’ ein  

Glamour launcht das 
heutige ‘College Women 

of the Year’ Franchise

AUGUST 1957

Mit Katiti Kironde bringt 
Glamour die erste POC 
Frau aufs Cover eines 

Frauenmagazin

AUGUST 1968

Luisa Neubauer erhält den 
Glamour Climate Activist  

Award 

NOVEMBER 2023

Ruth Bader Ginsburg 
erhält den Glamour 

Lifetime Achievement 
Award

NOVEMBER 2012

First Mover & feminist at heart

AUGUST 1943
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Cultural Calendar



Short Overview
JAN FEB MAR APR MAY JUN JUL AUG SEP OCT NOV DEC

2024

LOVE HUB 
VALENTINES 

DAY

GLAMMY

SELFCARE 
HUB

FEMALE 
EMPOWERMENT 

HUB + ISSUE 1

DIGITAL 
SHOPPING 

WEEK

BEAUTY  
WELLNESS 

HUB

MENTAL 
HEALTH HUB

PRIDE HUB + 
ISSUE 02

GREAT ESCAPE 
TRAVEL  HUB

FASHION HUB 
+ ISSUE 03

HEALTH 
HUB

DIGITAL 
SHOPPING 

WEEK

ECONOMY
HUB

CLIMATE
HUB + ISSUE 04

STRONG WOMEN
OLYMPIA HUB

GLAMOUR 
BEAUTY 
FESTIVAL 

GLAMOUR 
WOMEN OF THE 

YEAR

IMPACT 
DINNER

IMPACT 
DINNER

IMPACT 
DINNER

BERLIN 
FW

VALENTINES 
DAYS

BERLINALE

GRAMMYS 

 OSCARS

WEDDING 
SEASON

CITIZEN 
EARTH

FESTIVAL 
SEASON

MET 
GALA

WORLD 
HEALTH DAY

CANNES FILM

TRANSGENDER 
VISIBILITY DAY

WORLD 
OCEAN DAY

COUTURE

BERLIN FW

FASHION 
MONTH

GLOBAL DIVERSITY 
AWARENESS MONTH

BREASTCANCER 
AWARENESS 

MONTH

WORLD MENTAL 
HEALTH DAY

BREAST CANCER
AWARENESS MONTH

SINGLES 
DAY

GIFTING SEASON

GLAMMY 
POWER LIST

HOROSCOPE



Channels
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360° INFLUENCE

4x Print
1.25M 
REACH**

STRONG  
AUDIENCE

Ø-Alter von 33
Ø-HHNE  von 
3753 Euro*

Web
46.7M
  REACH***

Social
60.5M

REACH***

Video
41.4M

REACH***

EVENTS

FOCUS GENZ + ALPHA

Newsletter
312.3K
REACH***

3
TENTPOLE 
EVENTS IN 
2024

S*** Social + Video Reach: Dash Hudson *b4p 2023; weibliche Bevölkerung in Deutschland ab 14 Jahren 
*** Newsletter + Web: GA Master DE **AWA 2023



4 4,5 € 120k
+

EVT
sAUSGABEN 

PRO JAHR 

          Print 2024

NEUER
COPY PREIS

GESAMTAUFLAGE* 05. März 2024
04.Juni  2024

03. September 2024
03. Dezember 2024

Source: *Eigene Verlagsangabe



MODE
80% sind sehr Mode- und Shopping-Affin;, 70% 
legen großen Wert auf Accessoires (i:144, i:136)

BEAUTY
75% sind stark an Beauty-Themen interessiert, 

mehr als die Hälfte ist an Wellness-Themen 
interessiert (i:133, i:124))

TRAVEL
75% haben ein starkes Interesse an Urlaubs- und 

Reisethemen (i:125)

SELFCARE 
75% sind sehr stark an Empowerment, Mental 

Health und Wellness-Themen interessiert  (i:126)

AFFINITÄTENDEMOGRAFIE

PRINT AUDIENCE

ALTER
Mit einem Ø-Alter von 33

EINKOMMEN
 Mit einem Ø-HHNE  von 3753 Euro

LUXUSAFFIN
Jede Dritte kauft Designermarken, 75 % 
kaufen Uhren und Echtschmuck  (i:128)

TRENDSETTER
79% probieren gerne neue  Produkte aus, 62% 
wissen immer über die neuesten Modetrends 

bescheid (i:131, i:144)

INNOVATIONSBEGEISTERT
Mehr als jede Dritte interessiert sich stark für 

Innovationen (i:187), 79% probieren gerne 
neue Produkte aus (i:131)

11 Source: b4p 2023; weibliche Bevölkerung in Deutschland ab 14 Jahren 



UNIQUE PAGE VIEWS* UNIQUE VISITORS*

5 M 6 M  bis zu 8 MIN
DURCHSCHNITTLICHE LESEZEIT:

5 MIN AUF GLAMOUR.DE**

Source: *Google Analytics, **Parsley  Oct.22

Website

UNIQUE USER* 

3.3 M



MODE
70% probieren in der Mode gerne etwas 

Neues aus & mehr als jede Zweite weiß über 
die neuesten Trends Bescheid (i: 127; 122)

BEAUTY
79% sind immer aufgeschlossen gegenüber 

neuen Beautyprodukten (i: 128) 

SOZIALES ENGAGEMENT
67% möchten  aktiv etwas in der Gesellschaft 

verändern (i: 152)

EMPOWERMENT
Mehr als jede Dritte legt Wert auf 

Selbstverwirklichung (i: 137)

AFFINITÄTENDEMOGRAFIE

DIGITAL AUDIENCE

ALTER
43% zwischen 20 und 37

EINKOMMEN
 Mit einem Ø-HHNE  von 3394 Euro

HIGHLY DIGITAL
72% sind begeistert von ständig  neuen online 

Angeboten (i:234)

MEINUNGSFÜHRER
70% werden oft von anderen um Rat  gefragt 

(i:148)

SPAßORIENTIERT & OFFEN
74% suchen nach Spaß und Abwechslung, 

83% sind offen für neue Chancen und 
Herausforderungen  (i:132, i:123))

13 Source: b4p 2023; weibliche Bevölkerung in Deutschland ab 14 Jahren 



MODE
11.7 Mio Page Views 

1:23 Average Reading Time

LIFESTYLE & TRAVEL
771.5 Page Views

1:34 Average Reading Time

BEAUTY
11.8 Mio Page Views

1:47 Average Reading Time

CULTURE
5.5 Mio Page Views

1:55 Average Reading Time

MENTAL HEALTH
807.3k Page Views

1:37 Average Reading Time

14 Source:  Parsley, Google Analytics (October 
2022 - October 2023)

ONLINE Themen 

EMPOWERMENT
2.3 Mio Page Views

1:53 Average Reading Time



⌀ CLICK-OUT-RATE**

**Skimlinks October 2023

AFFILIATE ANTEIL AN 
TOTAL GLAMOUR.DE 

PAGE VIEWS*

*Google Analytics (⌀ traffic per month Jul - Sep)

33% 5,31% 70k€
⌀ SALES VOLUMEN PRO 

MONAT**

Affiliate



Affiliate Success

“TOP10 DESIGNER BAGS”: 8.000 € 
ORDER VALUE, 9,5 % CTR

“QUIET LUXURY”: 4.000 € ORDER 
VALUE

⌀ 7 % CONVERSION RATE

80% SIND MODE & 
SHOPPING-AFFIN*
JEDE DRITTE KAUFT 
DESIGNERMARKEN**, 
75% KAUFEN 
ECHTSCHMUCK*** 

Quelle: b4p 2022 *(i:122),**(i:150), ***(i:123)



TIKTOK FOLLOWERS
(+111 % YOY)

FACEBOOK FOLLOWERSINSTAGRAM FOLLOWERS

186K150K 41,1K

          Social

 17,2K
YOUTUBE SUBSCRIBERS

(+19 % YOY)

Source: 6.11.2023, Instagram, TikTok, Facebook, and YouTube GLAMOUR Germany; Dash Hudson



SOCIAL AUDIENCE

ALTER
18 - 24 Jahre (18 %)
25 - 34 Jahre (33 %)
35 - 44 Jahre (22 %)

  45-54 Jahre   (13  %)

TOP GEOGRAPHIES
Deutschland (80 %)

Österreich (6 %)

GESCHLECHT
Weiblich (72 %)
Männlich (23 %) 

ALTER
18-24 Jahre (40,6 %)
25-34 Jahre (20,3 %)
35-44 Jahre (13,8 %)
45-54 Jahre (13,6 %)

55+ Jahre (11,7 %)

TOP GEOGRAPHIES
Deutschland (64 %) 

Österreich (10 %)

GESCHLECHT
Weiblich (74 %)
Männlich (26 %)

ALTER
18 – 24 Jahre (5 %)

25 – 34 Jahre (26 %)
35 – 44 Jahre (35 %)
45 - 54 Jahre (23 %)

TOP GEOGRAPHIES
Deutschland (77 %)

Österreich (12 %) 

GESCHLECHT
Weiblich (70 %) 
Männlich (30 %)

Quelle: Instagram Insights (19.10.2023), TikTok Insights (19.10.2023), Facebook insights (19.10.2023)18



MODE
 

EMPOWERMENT

BEAUTY

CULTURE CELEBRITIES

SHOPPING
 

19

SOCIAL Themen 

https://www.instagram.com/p/Cve8Nt5MQ0H/
https://www.instagram.com/p/CpszY-wpcDx/
https://www.tiktok.com/@glamourgermany/video/7286833512429128992
https://www.tiktok.com/@glamourgermany/video/7280834983252593953
https://www.tiktok.com/@glamourgermany/video/7283886699493510433
https://www.tiktok.com/@glamourgermany/video/7297467206848253216
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Custom, Premium Branded 
Entertainment Video

Social-First Branded Entertainment
Video Across Platforms

YOUTUBE, O&O SOCIAL

BRANDED VIDEO MENU

20

STEAMY SESSIONS    
TIKTOK

Redaktionelle Formate Customized



Experiences



DIGITAL SHOPPING 
WEEK

XXX
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Die Glamour Shopping Week bewegt sich dahin, wo die Consumer sind: ins digitale Umfeld und vor 
allem social first. Die digitale Glamour Shopping Week bietet Zugang zu kuratiertem Instant 
Shopping, absolut demokratisch mit kostenlos zugänglichen Codes, dynamischer dank kürzerer 
Vorläufe und Kampagnenzeiträume. Dazu garantieren wir Reichweitenstärke in einer 
shopping-affinen Gen-Z-Zielgruppe. Digitales Shopping war nie schöner!

65 Mio 
Geplante 
Gesamtreichweite in 
Impressionen

400k
Geplante Pageviews
Auf website & 
TikTok

GLAMOUR 
SHOPPING WEEK GOES DIGITAL

25% GenZ
der TikTok User:innen sind 
zwischen 18-24 Jahren



BEAUTY FESTIVAL
The ultimate live-experience for Beauty & 
Lifestyle-lover

https://docs.google.com/file/d/1YgqGv_2s143bk1Ethy2BGqmWlY0te2vY/preview
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Das GLAMOUR Beauty Festival ist DAS Event, das die Herzen einer beauty-begeisterten Zielgruppe 
höher schlagen lässt. An zwei Tagen im Juni können GLAMOUR Leser:innen im Rahmen eines 
Live-Events in Düsseldorf die neuesten Marken, Produkte, Treatments und Beauty Classes 
entdecken. Zu den Highlights gehören Produktsamples, Haar-, Haut-Analysen, und Masterclasses 
zu Nägeln, Haut und Haaren. Gespräche mit Influencern und Celebrities sowie Skin Schools sind 
ebenso Schwerpunkte wie Wellness- und Mental-Health-Hubs.

8M 
Gesamtreichweite 
über alle relevanten 
Touchpoints beim 
letzten Beauty 
Festival

27 
Durchschnittsalter

3.000
Besucher:innen

GLAMOUR 
BEAUTY FESTIVAL

Beauty-
affine Zielgruppe



GLAMOUR BEAUTY FESTIVAL
Alle Daten auf einen Blick

Zeitraum

Zeitraum & Location

Mehrere Beauty Zones (Make-Up, Hair, Skincare, etc.)

Workshops 

Highlights
•Special Treatment & Shopping Opportunity •3.000 Gäste •Exklusive 
Guestlist aus Redaktion, Influencer:innen und Expert:innen

Düsseldorf: Location tbd

Freitag und Samstag, Juni 2024 tbd



368,5M
TOTAL REACH
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Der Women of the Year Award ist eine weltweit anerkannte und wichtige Auszeichnung für Female 
Empowerment. Inspirierende und starke Persönlichkeiten werden jährlich und seit diesem Jahr erstmals 
global ausgezeichnet.  Der WOTY feiert im Jahr 2022 sein 30-jähriges Bestehen. Im Jahr 2023 brachte 
GLAMOUR den Preis erstmals nach Deutschland (Berlin), um auch hier Frauen eine Bühne und eine Stimme 
zu geben. INTERNATIONALE CELEBRITIES, LOKALE PERSÖNLICHKEITEN sowie AKTIVISTINNEN stehen im 
Mittelpunkt und sollen die  Reichweite bekommen, die sie verdient haben. Der Award ist ab sofort auch in 
Deutschland eine gesetzte, jährliche Veranstaltung und ist für 2024 wieder im November geplant.  

GERMANY, US, UK, SPAIN, MEXICO

GLAMOUR 
WOMAN OF THE YEAR AWARD



Display 
Campaign
1M 
IMPRESSIONS within 6 
weeks via glamour.de, 
vogue.de**

Event
up to 200
High-profile guests 
who create lots of user- 
generated content 

PR
15M
REACH*

Print
3,6M 
REACH****
10 pages announcement section 
in GLAMOUR 3/23
Print ads in GLAMOUR and VOGUE

Social
5M

REACH within the 
performance 

campaign*

Social
150+
POSTS IN TOTAL*

WOTY Hub
5,3M 

UNIQUE USERS*
with approx. 40 WOTY 

articles on 
GLAMOUR.de*

3 GLAMOUR 
Newsletter
with 76k 
Subscribers each***

GLAMOUR App
1M
IMPRESSIONS of the push 
notification on the event day.

*own forecast for 2023 **reach of 150k AIs each per week ***open rate 23.6% as of October 2022 ****AWA 2022

Social
Live coverage 
from the event



OUR SISTERHOOD REPRESENTS SELF LOVE & POSITIVE CHANGE



GLAMMY
Beauty Awards 
The Power List 
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Die GLAMMY Beauty Awards - The Power List haben sich zu den wichtigsten Leser:Innen-Awards der 
Beauty-Industrie in Deutschland entwickelt. 

20.000 Abstimmungen gab es alleine im Jahr 2023!

Die GLAMOUR Redaktion sowie ein Expert:innen Panel nominieren die besten und innovativsten 
Beautyprodukt-Neueinführungen des Jahres in 50 unterschiedlichen Kategorien, aus denen die GLAMOUR 
User:Innen ihre Favoriten wählen.

Gewinner:Innen eines Awards haben die Möglichkeit das GLAMMY-Logo als Gütesiegel zu nutzen, um sich im Markt 
zu differenzieren, Trust in der Zielgruppe zu steigern und Abverkaufsimpulse zu schaffen.

20K 
Abstimmungen
in 2023

GLAMMY 
THE POWER LIST

50 
Beauty Kategorien 
in 2023

360°
Kommunikation auf 
GLAMOUR



AWARD -WINNING
PRODUKTSIEGEL

GRÖßTER BEAUTY 
AUDIENCE

AWARD DEUTSCHLANDS

34
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Best Cases
Products & 
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HIGHLIGHTS

Digital Products

BRAND ARTICLE HIGH IMPACT 
DISPLAY

AD STUDIO RoS

GLAMOUR TRIES/ 
STYLED



FASHION & 
BEAUTY
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+22%
OVERPERFORMANCE
VIDEO VIEWS

15% 
CONVERSIONS
IN 100%IGE VIDEOWIEDERGABEN

*15% aller Thru Plays sind in 100%ige Videowiedergaben konvertiert
Source: Meta Ads Manager

IG REELS

Best Case
GLAMOUR x CALVIN KLEIN



+40%
Overperformance
Pageviews

2.6%
CTR

Best Case
GLAMOUR x MANGO

BRAND ARTICLE 
INKL.TRAFFIC DRIVER BUNDLE



BRAND ARTICLE
10.000 PAGEVIEWS

40

BRAND ARTICLE
10.000 PAGEVIEWS

GLAMOUR TRIES
31.500  VIDEO VIEWS

Best Case
GLAMOUR x KEYS SOULCARE

> 8 MIN
Verweildauer

+19%
Overperformance 
Pageviews
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+60%
Overperformance
Pageviews

+10%
Click-out rate

+4%
Overperformance 
impressions

*Source: *Google Analytics Condé Nast

Best Case
GLAMOUR x BABYLISS

CLASSIC ADVERTORIAL
INKL. TRAFFIC DRIVER BUNDLE



FINANCE &
TECH
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63%+
Thruplays 
Instagram Reels*

126%+
VideoViews 
TikTok InFeed 
Platzierung 

19%+
WatchTime 
TikTok InFeed 
Platzierung 

TIKTOK Flight 2: After Events 1,2 Mio 
Video Views (6 Sec)

TIKTOK Flight 1: Pre Events 
800k Video Views (6 Sec)

INSTAGRAM Flight 2: After Event 
100k Thruplays

INSTAGRAM Flight 1: Pre 
Event 50k Thruplays

7,1%+
UpLift: User:innen, die mit den 
Anzeigen konfrontiert wurden, 
halten das Samsung Flip 4  für ein 
Smartphone, welches ein 
innovatives Erlebnis bietet*

*relativer Uplift im Vgl. zur Kontrollgruppe

Best Case
GLAMOUR x GOOGLE



44

+9%
OVERPERFORMANCE
LINK KLICKS

>380k
IMPRESSIONEN

FEED STORY
Source: Meta Ads Manager 

Best Case
GLAMOUR x AMERICAN 
EXPRESS



AUTOMOTIVE
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+84%
OVERPERFORMANCE
CLICK-THROUGH-RATE PROMO TEASER

+95% 
OVERPERFORMANCE
CLICK-THROUGH-RATE SOCIAL TRAFFIC 
DRIVER

Source: Meta Ads Manager & Google Analytics

SOCIAL 
TRAFFIC
DRIVER

ADVERTORIAL

PROMO TEASER

Best Case
GLAMOUR x JEEP
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        Branded



Best Case 
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GLAMOUR x BALEA

+ 43 %
Overperformance
Pageviews*

+ 75 %
Overperformance
Verweildauer**

* 42,95 %  Overperformance ggü. der gebuchten Pageviews
** 74,70 % Overperformance ggü. der Benchmark (5,47%)

+ 56 %
Overperformance
Video Views auf Meta***

+ 221 %
Overperformance
Video Views auf TikTok***

*** Prozentuale Overperformance im Vergleich zur gebuchten Garantie
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Best Case
GLAMOUR x LEVIS

CLASSIC ADVERTORIAL
INKL. TRAFFIC DRIVER BUNDLE

A young, up & coming female artist 
meets a timeless icon: Singer and WOTY 
winner 2024 Alicia Awa lives in her Levi’s 
501 styles and knows how to make them 
her own. 
Together with Levi’s, GLAMOUR and 
Alicia Awa show, how YOU can find the 
icon within yourself through fashion. 



THANK 
YOU!




