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           About



FLYING 
VISITS 

AD
NEW 
PERSPECTIVES 

-
THE 
INTERNATIONAL 
DESIGN 
AUTHORITY 

-

 

AD
VISITS



AD plant mit der 
März-Ausgabe einen Relaunch: 
erstmals ein (deutscher) Star 
auf dem Cover und auf den 
digitalen Kanälen. Außerdem 
feiert AD die AD 100 und ist 
der Matchmaker der 
Design-Branche
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AMY 
ASTLEY

GLOBAL EDITORIAL 
DIRECTOR OF AD

FELIX  
WAGNER

HEAD OF EDITORIAL CONTENT 
AD GERMANY

LEADERSHIP TEAM



   EDITORIAL CORE TEAM
AD Germany               

EDITORIAL OPERATIONS DIRECTOR 
AD EUROPE

PRODUCTION DIRECTOR
AD EUROPE

TEAM LEAD ADAPTATION
ALL BRANDS GERMANY

DIGITAL EDITOR
AD GERMANY

VISUALS DIRECTOR
AD EUROPE 

VISUALS EDITOR
AD EUROPE 

SENIOR AUD. DEV. MANAGER 
AD EUROPE 

DESIGN 
DIRECTOR 

JUNIOR SOCIAL MEDIA MANAGER    
AD GERMANY 

TRAINEE 
EDITORIAL

EDITOR 
AD GERMANY

SENIOR
EDITOR
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Cultural Calendar



SUSTAINABILITY DIVERSITYDESIGNARCHITECTURE
JAN FEB MAR APR MAY JUN JUL AUG SEP OCT NOV DEC

Citizen Earth

Carat: Watches & 
Jewellery 

Earth Day

Global 
Diversity Awareness 

Month

World Mental Health Day

AD CULTURAL CALENDAR 
2024

AD100

Nomad

Gifting/ X-Mas

Frankfurter 
Buchmesse

AD
@ Salone del Mobile

PRIDE
+Creators

World Ocean Day

Olympics/ Paralympics

ALWAYS ON 

Sustainability/Diversity/Inclusion

 The Great Escapes Berlinale

WOW List

Berlin Design 
Week

Berlin Gallery 
Weekend

Biennale Arte 
Venice Art Basel

CSD Berlin & Munich

IFA

Oktoberfest

Best of Germany 

Breast Cancer 
Awareness Month

IMM
Cologne

AD 250.
Ausgabe Berlin Art 

Week

Light + Building

Küchenmeile



            Channels
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EXPERIENCES

OVERVIEW 
CHANNELS

PRINT

VIDEO10

SOCIAL

WEBSITE
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AUSGABEN PRO JAHR 

Quelle: IAWA 2023; IVW, Q4 2023

PRINT KEY FACTS

10€
COPY PREIS

250k 30k 20k 10k
LESER:INNEN PRO AUSGABE GESAMTVERKAUF ABO EV

11



12

01+02/24
AD100

EVT: 12.01.2024

03/24
NEXT GENERATION

FARBEN STOFFE TAPETEN
BODEN

EVT: 01.03.2024 

04/24
SUSTAINABILITY ISSUE

SALONE PREVIEW
OUTDOOR

EVT: 05.04.2024

05/24
CREATIVES AT HOME
KÜCHE / KULINARIK

EVT: 10.05.2024

06/24
250. AUSGABE

SALONE
EVT: 14.06.2024

07+08/24
SUMMER LIVING

REISEN / IMMOBILIEN
EVT: 19.07.2024

09/24
STYLE ISSUE
LIVING ROOM

UHREN
EVT: 23.08.2024

10/24
BEST OF GERMANY

BAD & SPA
EVT: 27.09.2024 

11/24
REINVENTING TRADITION

LICHT & SMART HOME
EVT: 01.11.2024 

12/24
ART & ARTISANS 

+ AD CARAT
BETTEN & ANKLEIDEN

EVT: 06.12.2024



AD AFFINITÄTEN

INTERIOR & ARCHITEKTUR
93 % SIND AN WOHNEN/EINRICHTEN &

79 % AN MODERNER ARCHITEKTUR INTERESSIERT 
(INDEX 124; 282)

DESIGN
83 % SIND AN MODERNEM DESIGN INTERESSIERT (INDEX 230)

UHREN
MEHR ALS JEDE/R DRITTE BESITZT EINE HOCHWERTIGE 

ARMBANDUHR (INDEX 294)

REISEN
70 % INTERESSIEREN SICH STARK FÜR URLAUB/REISEN & 

74 % SIND BEREIT VIEL DAFÜR AUSZUGEBEN (INDEX 157; 142)

KULTUR
85 % SIND AN DER KUNST- & KULTURSZENE INTERESSIERT,         64 
% MÖCHTEN ANDERE KULTUREN KENNENLERNEN,                  43 % 

SIND KULTURAKTIVE (INDEX 201; 155; 511)

PRINT 

Quelle: AWA 2023, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren

AUDIENCE

AD DEMOGRAFIE

ALTER
MIT EINEM Ø-ALTER VON 49 JAHREN

EINKOMMEN
MIT EINEM Ø-HHNE VON EURO 4.889

AUSGABEFREUDIG
HABEN GENERELL EINE HOHE AUSGABEBEREITSCHAFT 
(INDEX 133)

MARKENBEWUSST
GLAUBEN, DASS SICH DER KAUF VON MARKENARTIKELN 
LOHNT UND MARKE = QUALITÄT BEDEUTET (INDEX 155; 127)

GENUSSFREUDIG
GENIEßEN GERNE GUTES ESSEN (INDEX 134) UND GUTE 
RESTAURANTS UND PROBIEREN GERNE NEUES AUS        
(INDEX 134; 146)
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1.7M
UNIQUE USERS*

WEBSITE KEY FACTS

2.3M 
UNIQUE PAGE VIEWS*

2:33 MIN
AVERAGE READING TIME 

AD-MAGAZIN.DE**

14 Quelle: *DASH Januar 2024 **Parsley Oktober 2023



Source:  Parsley September 2023  

ARCHITEKTUR
    1.2 M Ad Impressions per Month

(20 % of total traffic*)

HOW-TO
   1.4 M Ad Impressions per Month

LIFESTYLE
             600k Ad Impressions per Month

(20 % of total traffic*)

REISEN
          600k Ad Impressions per Month

INTERIOR
          1.5 M Ad Impressions per Month

(27 % of total traffic*)

DESIGN
  400k Ad Impressions per Month

RUBRIKEN DIGITAL
AD Germany

15 Quelle: Google Analytics, Januar 2024   



AD AFFINITÄTEN

INTERIOR & DESIGN
75 % MÖGEN DIE KOMBINATION UNTERSCHIEDLICHER 

STILRICHTUNGEN & 70 % MACHT ES SPAß AB UND ZU NEUE MÖBEL 
ZU KAUFEN (INDEX 160; 154) 

UHREN & SCHMUCK
60 % SIND STARK AN UHREN ODER SCHMUCK INTERESSIERT  

(INDEX 167)

NACHHALTIGKEIT & SOZIALES ENGAGEMENT
71 % ACHTEN BEIM KAUF VON PRODUKTEN AUF NACHHALTIGKEIT & 
69 % MÖCHTEN AKTIV ETWAS IN DER GESELLSCHAFT VERÄNDERN 

(INDEX 165; 180)

KULTUR & KUNST
81 % IST EIN KULTURELLES LEBEN BESONDERS WICHTIG &        

MEHR ALS JEDE/R ZWEITE LIEBT GESPRÄCHE ÜBER KUNST UND 
PHILOSOPHIE (INDEX 126; 181)  

 

DIGITAL 

Quelle: b4p 2023 I, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren

AUDIENCE

AD DEMOGRAFIE

ALTER
MIT EINEM Ø-ALTER VON 44 JAHREN

EINKOMMEN
MIT EINEM Ø-HHNE VON EURO 3.395

EINFLUSSREICH
WERDEN OFT VON ANDEREN UM RAT GEFRAGT (INDEX 155)

TRENDBEWUSST
INTERESSIEREN SICH SEHR FÜR DIE NEUESTEN 
EINRICHTUNGSTRENDS (INDEX 209)

ANSPRUCHSVOLL
ACHTEN BEI MÖBELN & EINRICHTUNG BESONDERS AUF 
HOCHWERTIGE MATERIALIEN & EXKLUSIVES DESIGN (INDEX 206)
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467k
INSTAGRAM FOLLOWERS

Quelle: 25.01.2024, Instagram, TikTok, Facebook, and YouTube AD Germany

SOCIAL KEY FACTS

1.9M
TIKTOK VIDEO VIEWS

132k
FACEBOOK FOLLOWERS

17



Source:  Parsley September 2023  

ARCHITEKTUR

HOW-TO LIFESTYLE REISEN

INTERIORDESIGN

RUBRIKEN SOCIAL
AD Germany
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Quelle: Instagram Insights (25.01.2024), TikTok Insights (25.01.2024), Facebook Insights (25.01.2024)

SOCIAL AUDIENCE

INSTAGRAM

ALTER
18 BIS 24 JAHRE (15 %)

25 BIS 34 JAHRE (45 %)
35 BIS 44 JAHRE (24 %)

TOP GEOGRAPHIES
DEUTSCHLAND (24 %)

USA (13 %)
ITALIEN (6 %)

FRANKREICH (5 %)

GESCHLECHT
WEIBLICH (71 %)

MÄNNLICH (29 %) 

 

TIKTOK

ALTER
18 BIS 24 JAHRE (35 %)
25 BIS 34 JAHRE (46 %)
35 BIS 44 JAHRE (12 %)

TOP GEOGRAPHIES
DEUTSCHLAND (77 %) 

ÖSTERREICH (9 %)
SCHWEIZ (7 %)

GESCHLECHT
WEIBLICH (80 %)
MÄNNLICH (20 %)

 

FACEBOOK

ALTER
25 BIS 34 JAHRE (23 %)
35 BIS 44 JAHRE (26 %)
45 BIS 54 JAHRE (21 %)

TOP GEOGRAPHIES
DEUTSCHLAND (47 %)

MEXIKO (10 %) 
ITALIEN (8 %)

GESCHLECHT
WEIBLICH (56 %) 
MÄNNLICH (44 %)
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1.67M
VIEWS JANUAR 2024*

Quelle: Dash (CNE Global Video Performance Dashboard) - Januar 2024
*beinhaltet die Plattformen Instagram, TikTok, YouTube, Facebook, O&O (Website) **Ausschließlich verfügbar für die Plattformen YouTube & O&O ***Beinhaltet die Plattformen Instagram, TikTok & YouTube

VIDEO KEY FACTS

1.76k
TOTAL ENGAGED 

WATCHTIME (HOURS) 
JANUAR 2024**

495k
ABONNENT:INNEN / FOLLOWER***

20
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Custom, Premium Branded 
Entertainment Video

Social-First Branded Entertainment
Video Across Platforms

YOUTUBE, O&O SOCIAL

Video Opportunities

22

STEAMY SESSIONS    
TIKTOK

SPRING TRENDS 
PINTEREST

HOW I PACK 
INSTAGRAM



Quelle: YouTube Analytics (02/2023-01/2024) 

VIDEO AUDIENCE

YOUTUBE

ALTER
 18 BIS 24 JAHRE (42 %)
 25 BIS 34 JAHRE (33 %)
35 BIS 44 JAHRE  (13 %)

TOP GEOGRAPHIES
DEUTSCHLAND (64 %)

ÖSTERREICH (5 %)
SCHWEIZ (4 %)  

GESCHLECHT
WEIBLICH (23 %) 
MÄNNLICH (77 %)
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           Experiences
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Mit AD100 setzt AD Architectural Digest jedes Jahr erneut Maßstäbe für Innenarchitektur, 
Architektur, Design, Dekoration und Landschaftsgestaltung. Die AD Redaktionen in Deutschland, 
Frankreich, Italien und Spanien präsentieren auch in 2024 wieder die führenden Visionäre, 
Innovationstreiber und Talente der Architekturszene. Die gewählten 100 Namen repräsentieren eine 
pan-europäische Schnittmenge an visionären Gestalter:innen, die gerade weltweit den Ton angeben 
und mit ihrer Arbeit Lebensräume prägen.

AD100 ist nicht nur die größte AD Initiative, sondern auch die größte Initiative in der 
Designcommunity. Als internationale Autorität für Design empowered die AD100-Liste Designtalente, 
ehrt revolutionäres Design und ist die höchste Anerkennung der führenden Köpfe unserer Branche.

GERMANY, FRANCE, ITALY, SPAIN

AD100

https://www.ad-magazin.de/artikel/ad100-2023




31

AD New Perspectives ist eine innovative Plattform, die es den besten deutschen Architekt:innen 
und Designer:innen ermöglicht, neue und inspirierende Sichtweisen auf ihre jeweiligen Disziplinen 
zu erkunden und zu präsentieren. Sie stellen ihre Raumvisionen von Morgen in aufsehenerregenden 
Live-Installationen vor oder kreieren Interiorkonzepte für spektakuläre Lebensräume und 
Wohnprojekte.  Ausgewählte Gestalter:innen der AD100 präsentierten sich und ihre Arbeit - an der 
Schwelle von Interiordesign, Architektur und Kunst.

GERMANY

AD 
NEW PERSPECTIVES
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AD zeigte die besten deutschen Interior- 
designer:innen und ihre Raumvisionen von 
Morgen im Rahmen einer aufsehenerregenden 
Ausstellung – der deutschlandweit ersten ihrer 
Art. Zwölf Gestalter:innen präsentierten sich 
und ihre Arbeit im Kronprinzenpalais Berlin mit 
Rauminstallationen an der Schwelle von 
Interiordesign, Architektur & Kunst:  
12 Designstudios. 12 Perspektiven.

12M 
Reichweite  via 
Web, Social, Print & 
TV 

300
Hochkarätige 
Partner & Gäste bei 
der Eröffnungsnacht

3.2k
Verkaufte Tickets für 
die Ausstellung
2022

228k
Event Instagram 
Stories 
Impressionen

Für die 2.Folge von New Perspectives 
kooperierte AD für mit dem Münchner 
Immobilienentwickler Bauwerk. Mit dem 
Untertitel “editions” kuratierte AD zehn der 
besten Studios Deutschland, die jeweils eine 
Wohnung des Neubauprojekts Van B 
München-Schwabing einrichteten. Das 
Ergebnis: 10 Studios. 10 Konzepte. 10 
Interiors. 

GERMANY

AD New Perspectives
2022 2023

02:06* 
Minuten Verweildauer 
auf dem Advertorial

14.8k*
Seitenaufrufe des 
Advertorials  

+122%*
Über der Benchmark 
(Seitenaufrufe)

*Laufende Kampagne, Werte stammen aus Zwischenreporting Stand 14.12.2023



AD 
New Perspectives 2023

https://docs.google.com/file/d/10ZxbLDxyy3UkiMO43rWIFn6kRHWLn_z3/preview
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            Products & 
Best Cases
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HIGHLIGHTS

Digital Products

CLASSIC 
ADVERTORIAL INKL. 

INTERACTIVE 
MODULE

HIGH IMPACT 
DISPLAY

AD STUDIO RoS

INSTA STORY
READ
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CLASSIC ADVERTORIAL
Inkl. TRAFFIC DRIVER BUNDLE

Best Case 
AD x THE DOLDER GRAND

+130 %
Page Views*

*Im Vergleich zur Benchmark ** Im Vergleich zur Garantie
Quelle: Google Analytics Condé Nasts 2022, Vergleich und META Adsmanager 2022

+8,6 %
Ad Impressions**

+2,99 %
Link-Klick CTR*
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THE CAMPAIGN

INSTAGRAM STORY READ
500.000 Impressionen

CLASSIC ADVERTORIAL
500.000 Impressionen

Best Case 
AD x STOKKE

14x
Mehr organische 
Klicks als 
Benchmark*

11.8%
Engagement-Rate*

*Im Vergleich zur Benchmark 
Engagement Rate = Anzahl der interagierenden User im Verhältnis der Gesamt-User
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        Branded



43

CLASSIC ADVERTORIAL
Inkl. INTERACTIVE MODULE

Best Case 
AD x AUDI

3:44 min
Dwell Time

*Im Vergleich zur Benchmark 
Quelle: Google Analytics Condé Nasts 2022, & Meta Ads Manager

>1,7 Mio
Ad Impressions

+210 %
Link-Klick CTR*

Ein Digitalkünstler trifft auf den Designer 
visionärer Audi-Konzeptautos - das 
Gespräch zwischen Andrès Reisinger und 
Norbert Weber verfestigt die Verbindung 
zwischen Showcars und dem 
übergreifenden digitalen Designansatz 
von Audi und steigert die 
Aufmerksamkeit des design- und 
luxusorientierten Publikums von AD.




