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Display Ads
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High Impact Formate 
BILLBOARD AD & MOBILE BILLBOARD AD

Mobile Billboard Ad 

Billboard Ad
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Mobile Billboard Ad 

Format 320 x 100 px oder 320 x 50 px  

Dateischwere Max. 400 kb

Fallback Benötigt

Physische Anlieferung jpg, gif, png

Anlieferung 3rd party tag jpg/HTML5*

3rd party tag streaming

Anlieferungsfrist vor Start

• Nur 3rd party tag
• Initial Load 400 kb
• Polite loading max. 2 MB
• Sound und Wiederholungen 

müssen User-initiiert sein 
(OnClick)

5 Werktage

Tracking: Standardgemäß Viewpixel und Click Command erlaubt. DSGVO-Hinweise beachten.

Billboard Ad 

Format 970 x 250 px

Dateischwere Max. 400 kb

Fallback Benötigt

Physische Anlieferung jpg, gif, png

Anlieferung 3rd party tag jpg/HTML5*

3rd party tag streaming

Anlieferungsfrist vor Start

• Nur 3rd party tag
• Initial Load 400 kb
• Polite loading max. 2 MB
• Sound und Wiederholungen 

müssen User-initiiert sein 
(OnClick)

5 Werktage

*) Bilddateien können für Retina-Displays im Format 640 x 200 px angeliefert werden. Jegliches HTML5-Format muss responsive zum Ad Container sein oder fix 320 x1 00 px oder 320 x 50 px. Anzeigen via 
3rd party tag müssen das Format 320 x 100 px oder 320 x 50 px haben.
Für HTML5-Spezifikationen Anlieferungshinweise beachten

Technische Daten
BILLBOARD AD & MOBILE BILLBOARD AD



HALFPAGE AD

Technische Daten
Format 300 x 600 px

Dateischwere Max. 400 kb

Fallback Benötigt

Physische Anlieferung jpg, png, gif

Anlieferung 3rd party tag jpg/HTML5*

3rd party tag streaming

Anlieferungsfrist vor Start

• Nur 3rd party tag
• Initial Load 400 kb
• Polite loading max. 2 MB
• Sound und Wiederholungen 

müssen User-initiiert sein 
(OnClick)

5 Werktage

*) Für HTML5-Spezifikationen Anlieferungshinweise beachten

Half- 
page 

Ad

Tracking: Standardgemäß Viewpixel und Click Command erlaubt. DSGVO-Hinweise beachten.
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High Impact Formate 

Half- 
page Ad



Medium 
Rectangle

MULTIDEVICE TAKEOVER BASIC | ROADBLOCK
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Medium 
Rectangle

Mobile 
Banner 

High Impact Formate 

Billboard Ad

Half-
page

Ad

Medium 
Rectangle
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Bestandteile: Billboard Ad: 970 x 250 px
Halfpage Ad: 300 x 600 px
Medium Rectangle: 300 x 250 px
Mobile Banner 2:1: 320 x 100 px oder 320 x 50 px 

Dateischwere Max. 400 kb pro Format

Fallback Benötigt

Physische Anlieferung jpg, png, gif

Anlieferung 3rd party tag jpg/HTML5*

3rd party tag streaming

Anlieferungsfrist vor Start

• Nur 3rd party tag
• Initial Load 400 kb
• Polite loading max. 2MB
• Sound und Wiederholungen müssen User-initiiert sein (OnClick)
5 Werktage

*) Für HTML5-Spezifikationen Anlieferungshinweise beachten

Tracking: Standardgemäß Viewpixel und Click Command erlaubt. DSGVO-Hinweise beachten.

Technische Daten
MULTIDEVICE TAKEOVER BASIC | ROADBLOCK



Halfpage Ad

MULTIDEVICE TAKEOVER PREMIUM

Canvas Ad (Image oder Video) oder 
Ad Studio Crown | Full Bleed Video// 
Full Bleed Image (Multiscreen) - 
Darstellung Canvas AD

Mobile Interscroller

High Impact Formate 

Interscroller

SCROLLING
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Produktion exklusiv durch Condé Nast

Format Canvas Ad (oder Crown Ad*)
Interscroller 
Halfpage Ad: 300x600px

Benötigtes Material Bilder, Videos (siehe Canvas Ad, Interscroller & Halfpage Ad), Logos, CI, 
Campaign-Layouts. 

Dateischwere Videos bis max 4MB

Anlieferungsfrist der Assets
vor Start

15  Werktage

Tracking: Standardgemäß Viewpixel und Click Command erlaubt. DSGVO-Hinweise beachten.

Technische Daten
MULTIDEVICE TAKEOVER PREMIUM



Tracking: Standardgemäß Viewpixel und Click Command erlaubt. DSGVO-Hinweise beachten.
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Technische Daten
Produktion exklusiv durch Condé Nast

Benötigtes Material Drei Videos (hochauflösend):
1.280 x 720 px 
768 x 432 px
320 x 320 px

Videoanlieferung in Hoch- und
Querformat bevorzugt.
Videolänge bis 30 Sek. möglich. 

Dateischwere Videos bis max 4 MB

Anlieferungsfrist der Assets
vor Start

15 Werktage

Rich Media Format
CANVAS AD



Technische Daten
Produktion exklusiv durch Condé Nast

Benötigtes Material Zwei Videos oder zwei Images:
1.230 x 600 px 
320 x 460 px

Videolänge 5 bis max. 30 Sek. möglich.

Dateityp Images als PNG, GIF, JPG, and SVG 
Video als MOV, 3GP, or MP4

Dateischwere Images bis max 60 MB
Videos bis max 4 MB

Anlieferungsfrist der Assets
vor Start

15 Werktage

Desktop Interscroller 

Scrolling

Rich Media Format
SCROLLER FORMATE

Tracking: Standardgemäß Viewpixel und Click Command erlaubt. DSGVO-Hinweise beachten.



Tracking: Standardgemäß Viewpixel und Click Command erlaubt. DSGVO-Hinweise beachten.
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Video Formate
PREROLL AUF CONDÉ NAST GERMANY WEBSITES & YOUTUBE CHANNELS

PreRoll
PreRollPreRoll

PreRoll

Website PreRoll YouTube PreRoll



Placement: CNG-Network-Rotation: DE-Websites, DE-YT-Channels, US-YT Channels mit DE-Targeting

Ad Format: 1. 6 sec. (Bumper) non-skippable
2. <=15 sec. non-skippable
3. 15+ sec. until <=20 sec. skippable
4. 20+ sec. until <=30 sec. skippable
5. max. 30 sec. non-skippable (Website only)

Bevorzugte Anlieferung:
VAST 2.0, 3.0
VAST 4.0 wird nicht supportet

Anlieferungsfrist vor Start

- Bei Buchung mehrerer Ad Formate wird für jedes Ad Format ein separater VAST-Tag benötigt
- 1.280 x 720 px oder 1.920 x 1.080 px
- Max. 10 MB
- VPAID nur bei Desktop-Creatives möglich
- Video Encoding Spezifikationen:

- Stream type: .mp4 (h.264); .m3u8
- RTMP wird nicht unterstützt
- Frame rate: 29.97 fps
- Bitrate: 1.000 kbps minimum / 7.000 kbps maximum

- Audio:
- Bitrate: 96 kbps
- MP3
- Das Volumen sollte auf -23 dBFS normalisiert werden.
- Muss User-initiiert sein, kein Autosound

- XML Max Variation: Bis zu 5 Max XML Variationen in einem einzelnen VAST tag erlaubt
- Aspect Ratio: 16 x 9
- Ab dem 15. März 2020 müssen alle Trackings ADH-konform sein (d.h. pixellose Tags)

Es gelten die YouTube Certified Vendors (https://developers.google.com/third-party-ads/youtube-vendors )
5 Werktage

Alternativ: Physische Anlieferung 
möglich

- H.264 (MP4)oder YouTube URL; möglichst hohe Auflösung
- Es gelten die Informationen unter VAST 2.0/3.0  zu Aspect Ratio, Audio, max. Dateigröße, ADH und Certified Vendors 

Video Formate
PREROLL AUF CONDÉ NAST GERMANY WEBSITES & YOUTUBE CHANNELS

https://developers.google.com/third-party-ads/youtube-vendors


Technische Daten
Format 1.280 x 720 px (responsive)

Seitenverhältnis 16:9 

Dateischwere Max. 100 MB

Länge 15/30 sec.

Physische Anlieferung mp4

Tags

Anlieferungsfrist vor 
Start

1x1, VAST, VPAID, JS
(für alle Tags gilt: SSL only)

5 Werktage

InRead

Tracking: Standardgemäß Viewpixel und Click Command erlaubt. DSGVO-Hinweise beachten.

Video Formate
INREAD
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Standard Formate
AD BUNDLE

Medium 
Rectangle

Medium 
Rectangle

H
a

lfp
a

ge
 A

d Medium 
Rectangle

Superbanner

Superbanner

Medium Rectangle
Halfpage Ad



Format Superbanner: 728 x 90 px o. 970 x 90 px
Halfpage Ad: 300 x 600 px 
Medium Rectangle: 300 x 250 px

Dateischwere Max. 400 kb pro Format

Fallback Benötigt

Physische Anlieferung jpg, png, gif

Anlieferung 3rd party tag jpg/HTML5*

3rd party tag streaming

Anlieferungsfrist vor Start

• Nur 3rd party tag
• Initial Load 400 kb
• Polite loading max. 2MB
• Sound und Wiederholungen müssen User-initiiert sein (OnClick)

5 Werktage

*) Für HTML5-Spezifikationen Anlieferungshinweise beachten

Tracking: Standardgemäß Viewpixel und Click Command erlaubt. DSGVO-Hinweise beachten.

Technische Daten
AD BUNDLE



MEDIUM RECTANGLE Technische Daten
Format 300 x 250 px

Dateischwere Max. 400 kb

Fallback Benötigt

Physische Anlieferung jpg, png, gif

Anlieferung 3rd party tag jpg/HTML5*

3rd party tag streaming

Anlieferungsfrist vor Start

• Nur 3rd party tag
• Initial Load 400 kb
• Polite loading max. 2 MB
• Sound und Wiederholungen 

müssen User-initiiert sein 
(OnClick)

5 Werktage

*) Für HTML5-Spezifikationen Anlieferungshinweise beachten

Tracking: Standardgemäß Viewpixel und Click Command erlaubt. DSGVO-Hinweise beachten.

Medium Rectangle

Medium 
Rectangle

Standard Formate

Medium 
Rectangle



Social Media
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Social Amplify Reach 

21

CPM | META

Benötigter Input
● Thematischer Input und gewünschte inhaltliche Ausrichtung 

der Anzeige
● Formulierung von kundenspezifischen Dos & Don’ts
● Bildmaterial: mind. 5 geeignete Bilder als JPEG, JPG oder 

PNG
● Textinput (Pressematerial etc.)
● Facebookprofil & Instagram Profil des Kunden zur Verlinkung
● Freigabe der  CN Brand für Partnership Ads. Zur Anleitung.
● Verknüpfung des  Instagram Accounts mit dem Facebook 

Account in der Meta Business Suite
● Ziel-URL zur Verlinkung (Tracking via UTM Parameter oder  

Tag als Trackinglink möglich)
Facebook

FEED
Instagram

STORIES

https://docs.google.com/presentation/d/1ljxgSaFcI3XlOXZcoVBr265TMjRg53cCCKz3mF0fOdA/edit#slide=id.g25017785651_0_174
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Social Amplify Traffic 
CPC | META

22

Benötigter Input
● Thematischer Input und gewünschte inhaltliche Ausrichtung 

der Anzeige
● Formulierung von kundenspezifischen Dos & Don’ts
● Bildmaterial: mind. 5 geeignete Bilder als JPEG, JPG oder 

PNG
● Textinput (Pressematerial etc.)
● Facebookprofil & Instagram Profil des Kunden zur Verlinkung
● Freigabe der CN Brand für Partnership Ads. Zur Anleitung.
● Verknüpfung des  Instagram Accounts mit dem Facebook 

Account in der Meta Business Suite
● Ziel-URL zur Verlinkung (Tracking via UTM Parameter oder  

Tag als Trackinglink möglich)
Facebook

FEED
Instagram

STORIES

https://docs.google.com/presentation/d/1ljxgSaFcI3XlOXZcoVBr265TMjRg53cCCKz3mF0fOdA/edit#slide=id.g25017785651_0_174
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Social Amplify Video 
CPVV + CPVV-E | META

Benötigter Input
● Thematischer Input und gewünschte inhaltliche Ausrichtung 

der Anzeige
● Formulierung von kundenspezifischen Dos & Don’ts
● Textinput (Pressematerial etc.)
● Facebookprofil & Instagram Profil des Kunden zur Verlinkung
● Freigabe der  CN Brand für Partnership Ads. Zur Anleitung.
● Verknüpfung des  Instagram Accounts mit dem Facebook 

Account in der Meta Business Suite
● Wenn erwünscht, Ziel-URL zur Verlinkung (Tracking via UTM 

Parameter oder Tag als Trackinglink möglich)
● Video Asset:

GIF, MOV oder MP4
1:1 oder 4:5 & 9:16
15-60 Sekunden (Max. 240 Minuten möglich)

Facebook
FEED

Instagram
STORIES

https://docs.google.com/presentation/d/1ljxgSaFcI3XlOXZcoVBr265TMjRg53cCCKz3mF0fOdA/edit#slide=id.g25017785651_0_174
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Social Amplify Video 
CPVV-E, CPM & CPC | TikTok & Reels

Benötigter Input
● Thematischer Input und gewünschte inhaltliche Ausrichtung 

der Anzeige
● Formulierung von kundenspezifischen Do’s & Don’ts
● Textinput (Pressematerial etc.)
● Wenn erwünscht, Ziel-URL zur Verlinkung (Tracking via UTM 

Parameter oder Tag als Trackinglink möglich)
● Video Asset:

○ MOV oder MP4
○ 9:16
○ 9-15 Sekunden (Max. 60 Sekunden möglich)
○ Wichtig: Berücksichtigung der Safe Spaces siehe Slide 

23
○ Starker Hook innerhalb der ersten 1-3 Sekunden

TikTok
INFEED
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Social Amplify Video 
CPVV-E, CPM & CPC | TikTok & Reels

Title safe zones
Instagram Reels:

● 9:16 1.080 x 1.920 px
● Hilfslinien:

- vertikal & horizontal mittig zentriert
- Oben horizontal 268 px
- Unten horizontal 1160 px
- Links und Rechts vertikal 64 px

TikTok Infeed:
● 9:16 1.080 x 1.920 px
● Hilfslinien:

- vertikal & horizontal mittig zentriert
- Oben horizontal 220 px
- Unten horizontal 1272 px
- links & rechts 100 px

TikTok
INFEED

Instagram
REELS
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SOCIAL MEDIA

Insta Story Read 

Editorial Story
Slide 1 Slide 2 Slide 3 Slide 4 Slide 5

ORGANIC INTEGRATION   

PLUS paid 
Push 

(s. nächstes 
Chart)

Benötigter Input
● Thematischer Input und gewünschte 

inhaltliche Ausrichtung des ISRs
● Formulierung von kundenspezifischen

Dos & Don’ts
● Bildmaterial: mind. 7 geeignete 

Bilder als JPEG, JPG oder PNG
● Textinput (Pressematerial etc.)
● Freigabe der  CN Brand für branded 

Partnership Posts. Zur Anleitung.
● Ziel-URL zur Verlinkung 

(Tracking via UTM Parameter möglich)

https://docs.google.com/presentation/d/1RyTFTrwT0Jr5NLjSOzElhWHszv4surwv9bfbKqOUYlw/edit#slide=id.g25017785651_0_174
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Paid Push 
INSTAGRAM STORY READ PAKET

25

Benötigter Input
● Facebookprofil & Instagram Profil des Kunden zur Verlinkung
● Freigabe der  CN Brand für Partnership Ads. Zur Anleitung.
● Verknüpfung des  Instagram Accounts mit dem Facebook 

Account in der Meta Business Suite
● Ziel-URL zur Verlinkung (Tracking via UTM Parameter oder  

Tag als Trackinglink möglich)

https://docs.google.com/presentation/d/1ljxgSaFcI3XlOXZcoVBr265TMjRg53cCCKz3mF0fOdA/edit#slide=id.g25017785651_0_174
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SOCIAL MEDIA

Insta Story Read 

Editorial Story
Slide 1 Slide 2 Slide 3 Slide 4 Slide 5

ORGANIC INTEGRATION & PAID PUSH GLAMOUR 
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SOCIAL MEDIA

Insta Story Read 

Editorial Story
Slide 1 Slide 2 Slide 3 Slide 4 Slide 5

ORGANIC INTEGRATION & PAID PUSH GQ 
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SOCIAL MEDIA

Insta Story Read 

Editorial Story
Slide 1 Slide 2 Slide 3 Slide 4 Slide 5

ORGANIC INTEGRATION & PAID PUSH AD GERMANY 
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Snapchat

30

Benötigter Input
● Thematischer Input und gewünschte inhaltliche Ausrichtung 

der Anzeige
● Formulierung von kundenspezifischen Dos & Don'ts
● Bildmaterial: mind. 5 geeignete Bilder als JPEG, JPG oder 

PNG
● Textinput (Pressematerial etc.)
● Ziel-URL zur Verlinkung (Tracking via UTM Parameter 

möglich)



30

Pinterest

31

Benötigter Input
● Thematischer Input und gewünschte inhaltliche Ausrichtung 

der Anzeige
● Formulierung von kundenspezifischen Dos & Don'ts
● Bildmaterial: mind. 5 geeignete Bilder als JPEG, JPG oder 

PNG
● Textinput (Pressematerial etc.)
● Ziel-URL zur Verlinkung (Tracking via UTM Parameter oder  

Tag als Trackinglink möglich)



Custom Solutions



32

1x Artikel
auf Webseite

1x Newsletter Integration
1x Social Amplify CPM-Kampagne

1x Promoteaser auf Webseite

Custom Solution
CLASSIC ADVERTORIAL
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1x Artikel
auf Webseite

1x Social Amplify 
CPC Kampagne

Custom Solution
BRAND ARTICLE



Benötigtes Material für Advertorials 
oder Brand Article

Themen-Input, Textinhalte, Bilder, Videos, 
Zielverlinkungen, Designs und Logos 
Video-Grafiken, Foto-Credits

Benötigtes Material für 
hinzugebuchte Traffic Driver

Bilder, Text

Physische Anlieferung jpg, png, gif

Anlieferungsfrist vor Start Classic Advertorial: 15 Werktage 
Brand Article: 20 Werktage

Angebotserstellung 5 Werktage

Tracking Advertorials/Brand Article: Click Command, Traffic 
drivers: Viewpixel & Click Command

Technische Daten
CLASSIC ADVERTORIAL || BRAND ARTICLE
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1x Hub Sponsoring 
Billboard Multiscreen

1x Advertorial im Hub
1x Social Amplify CPC-Kampagne

1x Integration in Newsletter

Custom Solution
HUB SPONSORING
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Benötigte Anzeigenformate Billboard Ad: 970 x 250 px
Mobile Billboard Ad: 320 x 100 px (siehe Specs 
Billboard Ad & Mobile Billboard Ad)

Benötigtes Material für Advertorial & 
Traffic Driver

Themen-Input, Textinhalte, Bilder, Videos, 
Zielverlinkungen, Designs und Logos Video-Grafiken, 
Foto-Credits

Physische Anlieferung jpg, gif, png

Anlieferungsfrist vor Start 25 Werktage

Angebotserstellung 5 Werktage

Technische Daten
HUB SPONSORING



37

Schicken Sie Ihre Themen direkt in das Postfach der 
Newsletter-Abonnenten mit einem Customized Newsletter, der 
speziell für Sie entwickelt wurde. 

Technische Daten
Benötigtes Material Themen-Input, Textbeispiele, 

Betreffzeile, Ziel-Links, Einzelmotive 
in der Gestaltung der jeweiligen 
Seite/Medium, Logos als 
Videografiken, Bild-Credits

Physische Anlieferung jpg, gif, png

Anlieferungsfrist vor Start 15 Werktage

Angebotserstellung 3 Werktage

Bei Anlieferung eines 
HTML-Newsletters

max. 500 kb, 680 px Breite, Höhe var, 
optional: 1.500px, Aufl. 150 dpi

Tracking Click Command (kein Javascript)

Custom Solution
CUSTOMIZED NEWSLETTER



Generieren Sie Aufmerksamkeit und Traffic als Sponsor eines 
redaktionellen Newsletters.

Technische Daten
Benötigtes Material Banner

Format-Typ 1.200 x 400 px

Anlieferung Physisch

Tracking Clickcommand (kein Javascript)

Anlieferungsfrist vor Start 5 Werktage

Angebotserstellung 1 Werktag

38

Custom Solution
NEWSLETTER SPONSORING

Sponsoring



Anlieferungshinweise
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HTML-Datei Das HTML5-Werbematerial sollte in einer einzigen HTML-Datei angeliefert werden. 
Keine der gelieferten HTML-Dateien sollte index.html heißen.

Dateihierarchie und Ordnerstruktur Die Layer- und Ordnerstruktur sollte maximal eine Ebene (Skripte, Bilder) enthalten.

Dateinummer und 
Codekomprimierung

Um Serveranfragen so gering wie möglich zu halten, sollte die Anzahl der einzelnen Elemente so gering wie möglich gehalten 
werden.

Animation Mehrere gleichzeitige Animationen und überlappende transparente Grafiken sind zu vermeiden. Die Verwendung von CSS3- 
oder JavaScript-Animationen sollte in Bezug auf die CPU- und GPU-Auslastung ausgewählt werden.

Browserkompatibilität und Fallback Da nicht alle gewünschten Funktionen oder Libraries von allen Browsern unterstützt werden, wird empfohlen, Fallback JPG oder 
GIF anzuliefern. Die Werbeanzeigen sind auf allen Browsern durch den Kunden zu testen. Condé Nast behält sich vor, 
bestimmte Browserversionen von der Auslieferung auszuschließen.

Frameworks, Libraries und 
Namespaces

HTML5-Anzeigen werden auf den Webseiten innerhalb eines Frames abgespielt, um Komplikationen mit Funktionalitäten der 
Website zu vermeiden. Innerhalb unseres Frames können Frameworks und Libraries (z.B. Bootstrap) aufgenommen werden. 
Wenn globale JavaScript-Variablen verwendet werden, sollten sie in ihrem eigenen Namespace ausgeführt oder alternativ 
eindeutig benannt werden. Ebenso müssen Namen für die Zuordnung von HTML-IDs sowie ID-, Klassen- und Typselektoren in 
CSS klar ausgewählt werden.

Spezifische Richtlinien Die Richtlinien des Google Ad Managers sind zwingend einzuhalten:
https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de&ref_topic=7041998 

Anlieferung Das HTML5-Werbematerial wird als komprimierte Zip-Datei an die Marke oder Agentur geliefert, das alle Elemente des 
Werbematerials enthalten muss, mit Ausnahme externer hinzugefügter Bibliotheken oder Schriften. Die Zip-Datei muss ein 
HTML-Dokument sein (nicht index.html) und alle eingeschlossenen Skripte und Elemente müssen relativ verknüpft werden. Bei 
externem Hosting müssen absolute Links verwendet werden. Alternativ kann ein Redirect angeliefert werden. In diesem Fall sind 
alle oben genannten Standards in Bezug auf Dokumentgröße und Aktennummer einzuhalten. 

Siehe auch IAB-Framework: https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2016/04/HTML5forDigitalAdvertising2.0.pdf 

Anlieferungshinweise
TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN / HTML5 WERBEMATERIAL

https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=de&ref_topic=7041998
https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2016/04/HTML5forDigitalAdvertising2.0.pdf
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Werbemittel mit Initialsound werden nicht angeboten. Ausgenommen sind Werbemittel, die zunächst auf stumm 
geschaltet sind und durch Klick auf das Lautsprecher-Symbol aktiviert werden können. Die maximale Dauer beträgt 
30 Sekunden. Wir empfehlen eine gut sichtbare Audioleiste mit den Funktionen "Lautstärke", "Start" und "Stopp". Der 
Ton darf nicht über Mouse-Over ausgelöst werden. 

Custom Solutions:

Wenn Ihre Anzeige nicht unseren Spezifikationen entspricht, kontaktieren Sie uns bitte. Gerne planen wir Ihre 
Kampagne individuell und besprechen mit Ihnen, was machbar ist.

Anlieferungshinweise
TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN / HTML5 WERBEMATERIAL
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• Drittanbieter-Tracking   Ja

• Drittanbieter-Tag   Ja

Tracking Information:

• Das Maximalgewicht pro Format gilt inkl. aller Trackingscripte!

• Cookie Anzahl   5

• Anzahl Provider   5

• Cookie Lebensdauer  390 Tage

• ePrivacy Information:  Wir unterstützen zukünftig das IAB TCF v2 Framework und sind rechtlich dazu verpflichtet, bei jedem Nutzer aktiv 
beim Erstkontakt den Consent über eine Abfrage einzuholen. Unsere ausliefernden Systeme werden so umgestellt, dass nur noch die 
Anbieter (Vendoren), die auf der Vendorenliste des IABs gewhitelistet sind, ausgeliefert werden können. Bitte prüfen Sie vor 
Kampagnenstart, ob Ihre Vendoren Teil des TCFv2 sind. Sollten sie es nicht sein, können wir den rechtzeitigen Start der Kampagne nicht 
garantieren.

• IAB Vendor Liste: https://iabeurope.eu/vendor-list-tcf-v2-0/ 

Anlieferungshinweise
DSGVO

https://iabeurope.eu/vendor-list-tcf-v2-0/
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Anzeigen werden als sog. Darkpost und nicht auf den Accounts der Condé Nast Brands ausgespielt. Dadurch wird sichergestellt, dass der 
Beitrag optimiert werden kann, um basierend auf dem Kampagnenziel die besten Ergebnisse zu erzielen. Der Vorteil dabei ist, dass die 
Werbeanzeigen im Newsfeed einer ausgewählten Zielgruppe zu sehen ist.

Dafür ist auch erforderlich, dass die Condé Nast Brands (VOGUE, GQ, GLAMOUR, AD) den Account des Kunden mit dem „Partnership 
AdsTag“ (Handshake) taggen. 

Partnership Ads:

• Bei gesponserten Beiträgen (sowohl auf Facebook als auch auf Instagram) muss Condé Nast immer den Kooperationspartner angeben.

• Der Kooperationspartner muss eine offizielle Facebook und Instagram Seite haben.

• Jeder Condé-Nast-Titel muss einmalig durch den Kooperationspartner als "Branded Content Partner" genehmigt werden.

• Hier geht es zur Anleitung

Anlieferungshinweise
WEITERE RICHTLINIEN FÜR SOCIAL ADS

https://docs.google.com/presentation/d/1ljxgSaFcI3XlOXZcoVBr265TMjRg53cCCKz3mF0fOdA/edit#slide=id.g25017785651_0_174
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Bilder
• Verwendung von hochauflösenden, kontrastreichen Bildern und einer Bildsprache, die zu Condé Nast und der Social-Media-Plattform passt

• Stimmigkeit von Bild und Text (Botschaft)

• Kein Text & kein Logo auf Bildern: wird "bestraft" oder gar nicht erst durch den Facebook-Algorithmus freigegeben

• Im Idealfall sollten mindestens zwei bis drei verschiedene Bildmotive getestet werden

Text
• Die optimale Textlänge besteht aus maximal 60 Zeichen

• Zu viel Text lenkt ab und kann sich negativ auf die Reichweite auswirken

• Keine Werbetexte: Eine "native" Botschaft, die zum Markenauftritt passt, trägt zu mehr Glaubwürdigkeit und Interaktion bei

• Klares User-Targeting und Fokussierung auf eine Nachricht pro Anzeige

• Moderate Emoji-Nutzung 

• Hashtags haben keinen positiven Einfluss auf die Performance 

• Call for Interaction (z.B. Fragen stellen, Wettbewerbe/Gewinnspiele) führt zu mehr Engagement und höherer organischer Reichweite

Anlieferungshinweise
WEITERE RICHTLINIEN FÜR SOCIAL ADS



Sofern nicht anders in den technischen Spezifikationen angegeben, gilt für Anzeigenformate eine Anlieferungs- und Buchungsfrist von fünf 
Werktagen. 

Die Fristen für Produktionen des Condé Nast Creative Studio stimmen Sie bitte individuell ab: projektmanagement@condenast.de 

Bitte senden Sie Display- und Video-Material per E-Mail an: adops@condenast.de 

Bitte senden Sie Material für Custom Solution und Social Ads per E-Mail an: projektmanagement@condenast.de

Bitte immer unbedingt angeben:

• Kundenname und Ansprechpartner

• Zeitraum

• Platzierung

• Werbemittel

• Ziel-URL
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Anlieferungshinweise
KONTAKTE & FRISTEN

mailto:projektmanagement@condenast.de
mailto:adops@condenast.de
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