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Creativity Awards

Hype

Men of The Year

Citizen Earth

Earth Day

Global 
Diversity Awareness 

Month

GRAMMYs 

PRIDE
+Creators

Beauty
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Holiday Season

Berlin Design Week

 The Great Escapes

Fashion Award

The Met

CSD

Fashion Month

Olympics/ 
Paralympics

World Health Day



Channels



PRINT

VIDEO

SOCIAL

NEWSLETTER

EXPERIENCES

GQ.DE
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ISSUES
PRO JAHR 
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Quelle: Verlagsangabe 2023

8,5€
HEFTPREIS

0,51M 35k 25k 10k
LESER:INNEN 
PRO ISSUE

GESAMTVERKAUF EV ABO

Print



01/24
FASHION ISSUE

EVT: 29.02.2023

02/24
GLOBAL CREATIVITY

EVT: 11.04.2024 

03/24
SPORTS ISSUE

EVT: 13.06.2024 

04/24
STYLE ISSUE

EVT: 29.08.2024 

06/24
+ Watches Supplement

MEN OF THE YEAR ISSUE
EVT: 28.11.2024 

05/24
HYPE ISSUE

EVT: 26.09.2024 

PRINT Issues



MODE
64 % sind an Mode interessiert. 13% davon geben 

Tipps und gelten als Experte (Index 204)

TRAVEL
42 % möchten die Welt und andere Kulturen 

kennen lernen (Index 132)

TECH
46 % sind bereit für technische Geräte mehr Geld 

auszugeben  (Index 131)

AUTOMOTIVE
68 % sind an Autos interessiert (Index 169) und 
38% haben eine hohe Ausgabebereitschaft für 

Autos

DESIGN
56 % sind an modernem Design interessiert (Index 

179)

AFFINITÄTEN DEMOGRAFIE

PRINT AUDIENCE

ALTER
Mit einem Ø-Alter von 43,2 Jahren

EINKOMMEN
Mit einem Ø-HHNE von Euro 3.222,-

LUXUSORIENTIERT
Luxusaffine Konsumenten ( Index 299)

MARKENBEWUSST
  Kaufen vorwiegend Produkte von einer exklusiven 

Firma (Index 301)

TRENDSETTER
     Interessieren die neuesten Trends (Index 523)

Quelle: AWA 2023 Basis Männer, Stand September 2023



UNIQUE PAGE VIEWS
(+4 % WACHSTUM YOY)* 

UNIQUE USERS
(-13 % RÜCKGANG YOY)* 

1,9M 2,6M
Quelle: Google Analytics, September 2023; Parsley September 2023

 2:08 MIN
DURCHSCHNITTLICHE 

VERWEILDAUER
GQ-MAGAZIN.DE**

Website



MODE
430k Page Views 

1:32 Durchschnittliche Verweildauer

LIFESTYLE
231k Page Views

2:10 Durchschnittliche Verweildauer

MOBILITY
58k Page Views

1:36 Durchschnittliche Verweildauer

ENTERTAINMENT
200k Page Views

2:16 Durchschnittliche Verweildauer

TECH
74k Page Views

1:39 Durchschnittliche Verweildauer

BODY & CARE
592k Page Views

1:31 Durchschnittliche Verweildauer

Quelle: Quelle:  Parsley September 2023  

DIGITALE Themen 



MODE
57% sind an Mode interessiert, Index 143

TRAVEL
55% möchten die Welt und andere Kulturen 

kennen lernen (Index 134)

TECH
73% sind stets auf dem neuesten Stand der 

Technik (Index 139)

AUTOMOTIVE
75% sind an Autos interessiert (Index 127) und 62% 

verbinden damit ein bestimmtes Lebensgefühl 

DESIGN
55% sind an modernem Design interessiert (Index 

167)

AFFINITÄTEN DEMOGRAFIE

DIGITAL AUDIENCE

ALTER
Mit einem Ø-Alter von 41,7 Jahren

EINKOMMEN
Mit einem Ø-HHNE von Euro 3.549,-

LUXUSORIENTIERT
Luxusaffine Konsumenten, Index 140

MARKENBEWUSST
Kaufen vorwiegend Produkte von einer exklusiven 

Firma, Index 164

TRENDSETTER
Probieren gern Neues aus, Index 123

Quelle: gq-magazin.de b4p 2023I Basis Gesamtbevölkerung/Männer (Stand September 2023) 



TIKTOK FOLLOWERS
(+234% WACHSTUM 

YOY)

FACEBOOK FOLLOWERS
(-1,2% RÜCKGANG YOY)

INSTAGRAM FOLLOWERS
(+10,5% WACHSTUM YOY)

160K126K 582K  56K
YOUTUBE SUBSCRIBERS

(+42% WACHSTUM YOY)

Quelle: 12.10.2023, Instagram, TikTok, Facebook, und YouTube GQ Germany 

Social



MODE

LIFESTYLE

NEW MOBILITY

CULTURE CELEBRITIES

DESIGN



SOCIAL AUDIENCE

ALTER
18 - 24 Jahre (19%)

25 - 34 Jahre (39%)
35 - 44 Jahre (28%)

TOP GEOGRAPHIES
Deutschland (46%)

USA (7%)

GESCHLECHT
Weiblich (18%)
Männlich (82%) 

ALTER
18 - 25 Jahre (40%)
25 - 34 Jahre (31%)
35 -44 Jahre  (23%)

TOP GEOGRAPHIES
USA (15%)

Deutschland (20%) 

GESCHLECHT
Weiblich (56%)
Männlich (44%)

ALTER
25 – 34 Jahre (32%)
35 – 44 Jahre (23%)
45 - 54 Jahre (12%)

TOP GEOGRAPHIES
Deutschland (88%)

USA (8%) 

GESCHLECHT
Weiblich (23%) 
Männlich (73%)

Quelle: Instagram Insights (25.10.2023), TikTok Insights (25.10.2023), Facebook Insights (25.10.2023)



VIEWS 2023
(YOY WACHSTUM: +10%)

ABONNENT:INNEN 2023 
(YOY WACHSTUM: +67%)

4,1M 56k
Quelle: YouTube Analytics (Jan-Sep 2023)

         Video

VIDEOS PUBLISHED 2023
(YOY WACHSTUM: +511%)

55
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Custom, Premium Branded 
Entertainment Video

Social-First Branded Entertainment
Video Across Platforms

YOUTUBE, O&O SOCIAL

BRANDED Video

STEAMY SESSIONS    
TIKTOK

SPRING TRENDS 
PINTEREST

HOW I PACK 
INSTAGRAM



ALTER
18 - 24 Jahre (44%)
25 - 34 Jahre (32%)
35 - 44 Jahre (11%)

TOP GEOGRAPHIES
Deutschland (71%)

Österreich (6%)
Schweiz (4%) 

GESCHLECHT
Weiblich (18%) 
Männlich (82%)

VIDEO AUDIENCE

Quelle: YouTube Studio (01-10/2023)



       Experiences



CO-CREATIVE 
Konzept

Kreative Unterstützung in der 
Programmplanung

CN Branding Gästeliste
(Editorial) Brand Repräsentant 

vor Ort

Weitere CN Gästeliste

Optionales 
Einladungsmanagement

MEDIA KONZEPT / 
CONTENT Produktion

Media Konzept

Fotograf

Optionale editorial (Instagram) 
Coverage*

*Keine Garantie.

INDIVIDUELLES
Event 
co-hosted von 



CO-CREATIVE 
Konzept

CN kreatives Konzept für das 
Programm und die Event 

Durchführung

CN Branding

Gästeliste
(Editorial) Brand Repräsentant 

vor Ort

Zusätzliche CN Gästeliste**

Einladung/Gäste Management

EVENT Durchführung
Full-Service-

Veranstaltungsplanung und 
-durchführung durch die von 

CN bevorzugte Agentur

Inkl. Location, F&B, Programm, 
Dekoration / Branding

MEDIA KONZEPT/ 
CONTENT Produktion

Media Konzept

Fotograf

Optionale Editorial (Instagram) 
Coverage*

INDIVIDUELLES 
Event 
ausgeführt von 

*Keine Garantie
**Keine Talentauswahl für die Gästeliste



Ende November 

2024

zum 26ten mal

in Deutschland



     Produkte & 
Best Cases



HIGHLIGHTS

Digitale Produkte

CLASSIC 
ADVERTORIAL INKL. 

INTERACTIVE 
MODULE

HIGH IMPACT 
DISPLAY

AD STUDIO RoS

INSTA STORY
READ



INSTA REEL & TIKTOK

359k+
Organische

Video Views auf 
TikTok & Instagram

Best Case
GQ x GUCCI

1.48%
VTR | TikTok

Live 
Beispiel

+18%
OVERPERFORMANCE
6 sek-Video Views

*Im Vergleich zum garantierten Volumen & Benchmarks

https://www.tiktok.com/@gq_germany/video/7276100442629672224
https://www.tiktok.com/@gq_germany/video/7276100442629672224


+16,29% 
OVERPERFORMANCE 
Ad Impressions Insta 

Story Read*  

Best Case
GQ x AMERICAN EXPRESS

8,53% 
ENGAGEMENT-RATE 

Insta Story Read  

2,81%
EXIT-RATE*

BRAND ARTICLE 
INKL.TRAFFIC DRIVER BUNDLE

INSTA STORY READ 
*Im Vergleich zum garantierten Volumen
**Im Vergleich: Die Benchmark-Exit-Rate von den Instagram Stories auf @gq_germany  liegt bei Ø 
4,15%



Best Case
MYSLF

*Im Vergleich zum garantierten Volumen

25%
OVERPERFORMANCE 
Pageviews auf das 
Advertorial*

2 min
VERWEILDAUER
Advertorial

1,6 Mio
REICHWEITE
auf allen Plattformen

Es ist Zeit für eine neue Ära der Selbstdarstellung. Eine neue Ära der 
Reflexion darüber, wie männliche und weibliche Attribute definiert 
werden. YSL x GQ x VOGUE feiern die Ära der "neuen Männlichkeit" 
mit der Einführung des neuen YSL-Dufts.

Gemeinsam mit unseren Talenten brechen wir die Regeln des 
geschlechtlichen Ausdrucks und zeigen die verschiedenen Facetten 
der Männlichkeit auf. Wir inspirieren unsere Community dazu, ihre 
eigene Vorstellung davon zu entwickeln, wie Männlichkeit definiert 
wird.
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https://drive.google.com/drive/folders/1-tdAX7l9ZBGQm3vjomSy4ABLECpnkl6N
https://drive.google.com/drive/folders/1-tdAX7l9ZBGQm3vjomSy4ABLECpnkl6N



