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The Great Escapes

Pitti Uomo

Fashion Award

Berlin Fashion Week

Valentinstag

Berlinale

GRAMMYs

Black History Month

MAR

Oscars

APR

[c <]
Creativity Awards

CONDE NAS'T
Citizen Earth

The Ultimate
Guide to
Watches &
Wonders

CONDE NAST
Berlin Gallery
Weekend

MAI

The Met

World Health
Day

Berlin Design Week

Cannes Film
Festival

CONDE NAST
OMR

JUN

JUL

ALWAYS ON

Nachhaltigkeit/Diversitat/Inklusion

PRIDE
+Creators

CONDE NAST

Paralympics

Festival Season

Beauty

Berlin Fashion
Week

Olympics/

Fashion Month

IFA
Berlin

Hype

Formula1

Berlin Art
Week

Global
Diversity Awareness

World Health Day

NOV

(< <]
Men of The Year

Gifting/ X-Mas

Holiday Season

GQ CULTURAL CALENDAR 2024
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so Berlin!”

view: “Rush' ist fiir mich
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UNIQUE USERS UNIQUE PAGE VIEWS DURCHSCHNITTLICHE
(=13 % RUCKGANG YOY)* (+4 % WACHSTUM YOY)* VERWEILDAUER
GO-MAGAZIN DE**

A
Quelle: Google Analytics, September 2023; Parsley September 2023 COI J DE I JAST
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57% sind an Mode interessiert, Index 143

Mit einem @-Alter von 41,7 Jahren

TRAVEL : : EINKOMMEN
55% mochten die Welt und andere Kulturen Ait einem @-HHNE von Euro 3.549,-
kennen lernen (Index 134) ;L

USORIENTIERT

e Konsumenten, Index 140

TECH

neuesten Stand dek

Luxusa

-~ _TRENDSETTER

55% sind an modernem Design interessiert (Index ot e

AR R ST o

Quelle: gg-magazin.de b4p 2023| Basis Gesamtbevolkerung/Manner (Stand September 2023)
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INSTAGRAM FOLLOWERS TIKTOK FOLLOWERS FACEBOOK FOLLOWERS YOUTUBE SUBSCRIBERS
(+10,5% WACHSTUM YOY) (+234% WACHSTUM (-1,2% RUCKGANG YOY) (+42% WACHSTUM YOY)
YOY)

4
Quelle:12110.2023, Instagram, TikTok, Facebook, und YouTube GO Germany C O J DE JAST



@ g9_germany © @tiffanyandco hat
die neue Lock-Kollektion vorgestellt
u.a. mit Brand-Ambassador Jimin
von #BTS

Die Schmuckstiicke sind 'ein Symbol
der Zusammengehbrigkeit, eine
Erinnerung an Erfahrung und ein

DESIGN

9qgermany ©

9q_germany © Rimowa feiert 125 Jb
Und wir durfen fo euch bei

@ ga_germany © Liebe zu Kiassikern
% David Beckham hat mit

@Maserati zwei neue
Fahrzeugmodelle entworfen und
nach seinen eigenen Vorstellungen
designt. Welche Details ihm
besonders wichtig waren + die Fotos
der neuen Modelle findet ihr iiber
den Link in Bio.

Versprechen der Liebe, die uns X -
vorantreibt.! [ PR]

#GQGermany #TiffanyLock #Jimin
[ PR]

Bearbeitet

oQv
O O V Gefallt 409 Mal

Gefillt 168.913 Mal oaQv
12 AUGUS Gefalt 1169 Mal Melde dich an, um mit ,Gefallt mir* zu
markieren oder zu kommentieren.

Melde dich an, um mit ,Geféllt mir* zu

+ i

9q germany & © s < - @ gq_germany © - Folgen - gq_germany und
3 5 Pt

jamalmusiala10
Original-Audio
@ 9a_germany © ,Der erwachsene
%) Teil deines Selbst willsich lustig
machen iber deine @ 9a_germany © Das einzige
Unzulénglichkeiten, aber ein anderer Maultaschen-Rezept, das ihr
Teil will echtfertigen, warum du so 3 braucht! Welche weiteren Essentials
bist, wie du wirklich bist ‘ ich immer dabei haben muss, erfahrt
ihr bei #GQTOEssentials auf
YouTube. #GQGermany
#JamalMusiala

den g Link
SusuryH
(@ Rl

Der lustigste Mann des Internets”,
schrieb die Vogue iiber Jordan
Firstman, als er wahrend der
Pandemie mit kurzen, aber brillanten
Videos den Zeitgeist einfing. Nun \ ®
zeigt der Amerikaner mit der

queeren Tragikomédie ,Rotting in
the Sun* auf der groBen Leinwand,
was seine wahre Bestimmung ist (
ab 15.09. auf @mubi ).

'1,“ﬁg \// ; ;
Yine: \\\ < 4 Das ganze #GQHype Interview,

gefiihrt von @ulfpape, findet ihr

Qv Al . oQv

Gefallt 1.076 Mal it 190.967 Mal

Melde dich an, um mit , Gefallt mir* zu @ Melde dich an, um mit , Gefallt mir* zu
Gefallt 1327 Mal 28 < i, : B riieren oder zu kommentieren. markieren oder zu kommentieren.







VIEWS 2023 ABONNENTIINNEN 2023 VIDEOS PUBLISHED 2023
(YOY WACHSTUM: +10%) (YOY WACHSTUM: +67%) (YOY WACHSTUM: +511%)

A
Quelle: YouTube Analytics (Jan-Sep 2023) COI J DE I JAST
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18 = 24 Jahre (44%)
25 - 34 Jahre (32%)
35 - 44 Jahre (11%)

‘_@TOP GEOGRAPHIES
Deutschland (71%)
Osterreich (6%)
Schweiz (4%)

I

)
%)

uelle: YouTube Studio (01-10/2023).
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(Editorial) Brand Reprasentant
vor Ort

Programm und die Even

Durchfuhrung

CNKreatives Konzept fu das
Zusatzliche CN Géasteliste™*

CN Branding Einladung/Gaste Management
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LN Full=Service-
— S Veranstaltungsplanung und
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*Keine Garantie
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HIGHLIGHTS

BIRKENSTOCK

Redakte

Warurﬁ QO-

CLASSIC
ADVERTORIAL INKL.
INTERACTIVE
MODULE

Bend your Reality:
Unterwegs mit
"Birkenstock Bend"
und Victor Braun

HIGH IMP;
DISPLA
AD STUDIC

TRIGT R GERE
ROLLKR

INSTA STORY
READ

CONDE NAST



Best Case

GO x GUCCI

35%k+.. 1.48%

Organische VTR | TikTok
Video Views auf
TikTok & Instagram

*Im Vergleich zum garantierten Volumen & Benchmarks

+18%

OVERPERFORMANCE
6 sek-Video Views

INSTA REEL & TIKTOK

CONDE NAST



https://www.tiktok.com/@gq_germany/video/7276100442629672224
https://www.tiktok.com/@gq_germany/video/7276100442629672224

AmMERICAN

GQ Oktoberfest-
Guide: 5 Dinge, die
Sie bei der Planung

Ihres Wiesn-
Wochenendes
unbedingt beachten
sollten

GQ 94-germany
GQ Germany @ with American SFS Inbezahlter Partnerschaft mit amex_de

Express. H
Oktoberfest 2023:

GQ Germany & with American

eige 5 Dinge, die ihr bei der Planung eure: y 6Q Oktobarfest-Guide: Hofbri,
iesn-Wochenendes unbedingt beachten solltg  \xuistines, oder Schitzen- die wichtigsten [Dicse Vorgile habe ibr mic deml
y 1\4 und Rest \unm Gut 0

[Facts Gber die beliebtesten Festzelte!
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| e ¥ Ay ot ? A A — - ‘JETZTH0°H§WIPEN
- g . S : M Q Oktoberfest-Guide FRererey | UWSERFAHREN l\
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: Story Read*/geu e ouer . . e

; : TR : —l ke (O Comment > . ) .
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n den Instagram Stories auf @gg-ge
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eine neue Ara der Selbstdarséung. Ei
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X GO x VOGUE feiern die Ara der "neue
Jhrung des neuen YSL-Dufts.
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https://drive.google.com/drive/folders/1-tdAX7l9ZBGQm3vjomSy4ABLECpnkl6N
https://drive.google.com/drive/folders/1-tdAX7l9ZBGQm3vjomSy4ABLECpnkl6N




