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VOGUE
MET 

VOGUE
WORLD 

-
The culture of 
fashion. 

-

 

902M
VIDEOAUFRUFE AUF ALLEN 
PLATTFORMEN
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VOGUE wird dieses Jahr 45 
Jahre - eine Ikone feiert 
Jubiläum: mit Ikonen auf dem 
Cover und einzigartigen 
Initiativen (VOGUE Fashion 
Fund) und Experiences 
(VOGUE Closet & VOGUE 
Forces of Fashion)  
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ANNA 
WINTOUR

ARTISTIC DIRECTOR CONDÉ NAST UND 
GLOBAL EDITORIAL DIRECTOR VOGUE

KERSTIN 
WENG

HEAD OF EDITORIAL CONTENT 
VOGUE GERMANY

LEADERSHIP TEAM
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EDITORIAL CORE TEAM
Vogue Germany
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FASHION & ACCESSOIRES BEAUTY & HEALTH BEAUTY & HEALTH ZEITGEIST & CULTURE SPECIAL PROJECTS

SENIOR FASHION FEATURES 
EDITOR FASHION, ACCESSORIES, 

WATCHES & JEWELRY

SENIOR BEAUTY FEATURES 
EDITOR BEAUTY, WELLNESS, 

SPA, FITNESS, HEALTH
JUNIOR BEAUTY EDITOR FEATURES DIRECTOR CULTURE, 

SOCIETY
LEAD COORDINATING EDITOR 

LIFESTYLE & BUSINESS
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SENIOR AUDIENCE 
DEVELOPMENT MANAGER SOCIAL MEDIA MANAGER

SENIOR BEAUTY AFFILIATE 
EDITOR

SENIOR FASHION AFFILIATE 
EDITOR SENIOR ADAPTATION EDITOR JUNIOR ADAPTATION EDITOR

SOCIAL MEDIA SOCIAL MEDIA AFFILIATE EDITOR AFFILIATE EDITOR ADAPTATION EDITOR ADAPTATION EDITOR
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Cultural Calendar
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JAN FEB MAR APR MAY JUN JUL AUG SEP OCT NOV DEC

Festival: Milan

Citizen Earth

Lunar New Year
Earth Day

Global 
Diversity Awareness 

Month

World Mental Health 
Day

VOGUE CULTURAL CALENDAR 
2024

 GRAMMYs 

The Met

Ask the 
Editors

Vogue 
World

     PRIDE
+Creators

´World Ocean Day

ALWAYS ON 

Sustainability/Diversity/Inclusion

Fashion Award

Valentinstag

 
B

erlinale

Black History Month

International 
Women’s 

Day

Oscars

World Health 
Day

Berlin Gallery 
Weekend

Muttertag

Cannes Film 
Festival

Biennale 

    Art Basel

Festival 
Season

CSD Berlin & 
Munich

Fashion 
Month

Vogue 
World

Berlin Art 
Week

Oktoberfest

Forces of 
Fashion

Breast Cancer 
Awareness Month

The Great 
Escapes

Olympics/ Paralympics

Berlin Fashion 
Week

Berlin Fashion 
Week

Gifting/ X-Mas

SUSTAINABILITY DIVERSITYBEAUTYFASHION

45 Jahre 
VOGUE

Wedding

LGBTQ+ 
Pride Month
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            Channels
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Vogue
World 
Vogue

Forces of 
Fashion 

Vogue
Met 

OVERVIEW 
CHANNELS

PRINT

SOCIAL

WEBSITE

VIDEOEXPERIENCES10



10
AUSGABEN PRO JAHR 

Quelle: IVW Q4 2023

PRINT KEY FACTS

9€
COPY PREIS

900k 70k 29k 35k
LESER:INNEN PRO AUSGABE GESAMTVERKAUF ABO EV
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01+02/24
NEW YEAR'S ISSUE 

(HOROSKOP)
EVT: 22.12.2023

03/24
NEW FASHION &
FEMALE FIRST 

EVT: 24.02.2024 

04/24
THE NEW COOL
EVT: 23.03.2024

05/24
TIMELESS ISSUE & 
VOGUE WEDDING
EVT: 27.04.2024

06/24
EUROPEAN EDITION & 
AUSTRIA SUPPLEMENT 

EVT: 25.05.2024

07+08/24
COLLECTOR’S ISSUE

EVT: 22.06.2024

09/24
FASHION ISSUE

EVT: 24.08.2024

10/24
BERLIN ISSUE

EVT: 28.09.2024 

11/24
JEWELRY ISSUE 
EVT: 26.10.2024 

12/24
CHRISTMAS ISSUE

EVT: 23.11.2024
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VOGUE AFFINITÄTEN

FASHION
94 % SIND AN MODE INTERESSIERT

44 % DAVON GEBEN TIPPS UND GELTEN ALS EXPERTE 
(INDEX 232)

BEAUTY
55 % BESITZEN EINE HOHE AUSGABEBEREITSCHAFT FÜR 

BEAUTY-PRODUKTE (INDEX 195)

DESIGN
68 % SIND AN MODERNEM DESIGN INTERESSIERT (INDEX 169)

TECHNOLOGY
47 %  SIND BEREIT FÜR TECHNISCHE GERÄTE MEHR GELD 

AUSZUGEBEN  (INDEX 141)

TRAVEL
56 % MÖCHTEN DIE WELT UND ANDERE KULTUREN KENNEN 

LERNEN (INDEX 136)

PRINT 

Quelle: AWA 2023 Basis Frauen, Stand September 2023

AUDIENCE

VOGUE DEMOGRAFIE

ALTER
MIT EINEM Ø-ALTER VON 43,2 JAHREN

EINKOMMEN
MIT EINEM Ø-HHNE VON EURO 4.144

LUXUSORIENTIERT
LUXUSAFFINE KONSUMENTEN (INDEX 280)

MARKENBEWUSST
KAUFEN VORWIEGEND PRODUKTE VON EINER EXKLUSIVEN 
FIRMA (INDEX 363)

TRENDSETTER
INTERESSIEREN DIE NEUESTEN TRENDS (INDEX 220)
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2.7M
UNIQUE USERS*

Quelle: *Google Analytics, January 2024 **Parsley September 2023  

WEBSITE KEY FACTS

6.1M 
UNIQUE PAGE VIEWS*

2:08 MIN
AVERAGE READING TIME 

VOGUE.DE**
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Source:  Parsley September 2023  

FASHION
2.2 M Page Views

1:38 Min Average Reading Time

LIFESTYLE
508k Page Views

2:30 Min Average Reading Time

CULTURE
124k Page Views

1:43 Min Average Reading Time

HOROSCOPE
105k Page Views

1:33 Min Average Reading Time

BEAUTY
1.2 M Page Views

1:36 Min Average Reading Time

SHOPPING
 341k Page Views

1:52 Min Average Reading Time

RUBRIKEN DIGITAL
Vogue Germany

15 Quelle: Parsley September 2023  



VOGUE AFFINITÄTEN

FASHION
90 % SIND IMMER AUF DER SUCHE NACH NEUEN TRENDS UND 

PRODUKTEN (INDEX 180)

BEAUTY
32 % LEISTEN SICH BEI BEAUTY PRODUKTEN DIE BESTE 

QUALITÄT(INDEX 250)

DESIGN
65 % HABEN IN DIESEM JAHR MINDESTENS EINE REISE 

UNTERNOMMEN (INDEX 133) 

TECHNOLOGY
92 % EMPFINDEN EINE GESUNDE UMWELT ALS BESONDERS 

WICHTIG (INDEX 107) 

TRAVEL
80 % ERACHTEN DAS KULTURELLE LEBEN ALS BESONDERS 

WICHTIG (INDEX 126) 

DIGITAL 

Quelle: AWA 2023 Basis Frauen, Stand September 2023

AUDIENCE

VOGUE DEMOGRAFIE

ALTER
MIT EINEM Ø-ALTER VON 39,4 JAHREN

EINKOMMEN
MIT EINEM Ø-HHNE VON EURO 3.276

LUXUSORIENTIERT
LUXUSAFFINE KONSUMENTEN (INDEX 286)

MARKENBEWUSST
KAUFEN VORWIEGEND PRODUKTE VON EINER EXKLUSIVEN 
FIRMA (INDEX 176)

TRENDSETTER
PROBIEREN GERNE NEUES AUS (INDEX 150)
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592k
INSTAGRAM FOLLOWERS

Quelle: 05.02.2024, Instagram, TikTok, Facebook VOGUE Germany 

SOCIAL KEY FACTS

1.3M
TIKTOK FOLLOWERS

317k
FACEBOOK FOLLOWERS
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Source:  Parsley September 2023  

FASHION

LIFESTYLE CULTURE HOROSCOPE

BEAUTYSHOPPING

RUBRIKEN SOCIAL
Vogue Germany
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Quelle: Instagram Insights (19.10.2023), TikTok Insights (19.10.2023), Facebook insights (19.10.2023)

SOCIAL AUDIENCE

INSTAGRAM

ALTER
18 BIS 24 JAHRE (18 %)
25 BIS 34 JAHRE (33 %)
35 BIS 44 JAHRE (25 %)

TOP GEOGRAPHIES
DEUTSCHLAND (35 %)

USA (7 %)

GESCHLECHT
WEIBLICH (79 %)
MÄNNLICH (21 %) 

 

TIKTOK

ALTER
18  BIS 25 JAHRE (45 %)
25 BIS 34 JAHRE (30 %)
35 BIS 44 JAHRE  (14 %)

TOP GEOGRAPHIES
USA (23 %)

DEUTSCHLAND (20 %) 

GESCHLECHT
WEIBLICH (78 %)
MÄNNLICH (22 %)

 

FACEBOOK

ALTER
25 BIS 34 JAHRE (32 %)
35 BIS 44 JAHRE (29 %)
45 BIS 54 JAHRE (18 %)

TOP GEOGRAPHIES
DEUTSCHLAND (32 %)

USA (5 %) 

GESCHLECHT
WEIBLICH (78 %) 
MÄNNLICH (22 %)
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35.8M
VIEWS JANUARY 2024

Quelle: Dash (CNE Global Video Performance Dashboard) - January 2024

VIDEO KEY FACTS

35.2k
TOTAL ENGAGED 

WATCHTIME (HOURS) 
JANUARY 2024

1.96M
ABONNENT:INNEN / FOLLOWER
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Custom, Premium Branded 
Entertainment Video

Social-First Entertainment: Editorial Formats
Video Across Platforms

YOUTUBE, O&O SOCIAL

STEAMY SESSIONS    
TIKTOK

SPRING TRENDS 
PINTEREST

HOW I PACK 
INSTAGRAM

                                   
                         Video Opportunities

21



Quelle: YouTube Insights, 19.10.2023 

VIDEO AUDIENCE

YOUTUBE

ALTER
18 BIS 24 JAHRE (32 %)
25 BIS 34 JAHRE (30 %)
35 BIS 44 JAHRE (15 %)

TOP GEOGRAPHIES
DEUTSCHLAND (78 %)

ÖSTERREICH (7 %)
SCHWEIZ (6 %) 

GESCHLECHT
WEIBLICH (75 %)
MÄNNLICH (24 %)
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           Experiences
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WIR FEIERN 
45 JAHRE VOGUE!

Print (Heft 10), Digital und im Rahmen des 
Berlin Gallery Weekends
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           Closet

25



26

Der Kleiderschrank ist in der einfachsten Vorstellung das Objekt, das Verbraucher mit Vogue in Verbindung bringen 
- beginnend mit Vogues DNA und im Einklang mit der Mission, Talent und Kreativität zu fördern.

DER VOGUE-KLEIDERSCHRANK - das von VOGUE Italia am meisten gefeierte neue Veranstaltungsformat - wird 
im April 2024 erstmals in Berlin im Rahmen des Gallery Weekends stattfinden. Der übergroße begehbare 
Kleiderschrank wird die Ouvertüre zu den Feierlichkeiten des 45. Jubiläums von VOGUE Germany im Jahr 2024 
sein.

Werden Sie Fashion-, Beauty-, Tech- oder Autopartner des VOGUE Closets und präsentieren Sie Ihre Marke im 
Rahmen dieser einmaligen Plattform! 

BERLIN

VOGUE
THE VOGUE CLOSET
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Event Video VOGUE Italy 
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Conference 2023                                  Berlin

Conference 2024  Berlin
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Vogues charakteristische Kreativkonferenz bietet Verbrauchern Front-Row-Zugang zu den einflussreichsten und 
innovativsten Talenten der Modewelt. Diese intime und informative Veranstaltung beleuchtet die aktuelle und 
zukünftige Ausrichtung von Mode, Schönheit und Lifestyle sowie deren Resonanz in der Kultur.

Eine Mischung aus Podiumsdiskussionen und interaktiven Formaten (Workshops, Masterclasses) wird Einblicke in die 
kreative Welt von VOGUE und die spannendsten Mode-, Lifestyle- und Beauty-Marken ermöglichen.

23M
Global Forces Of 
Fashion Content 
Video Views, 2022

690M
Globale Social 
Impressionen

1.4K
Global verkaufte 
Tickets

34
Forces Of Fashion 
Panelists

US, MEXICO, ITALY (NEW), INDIA (NEW), GERMANY: BERLIN (NEW)

VOGUE 
FORCES OF FASHION
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BRAND 
EXTENSION

INTERACTIVE 
MASTERCLASSES

INDUSTRY
LEADERS

EXCLUSIVE
ACCESS
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MET GALA
2024 

Das perfekte Umfeld für Ihre Kampagne

31



SOCIAL VIEWSYOY: BIGGEST GROWTH 
OF FOLLOWERS

+497% 164M

Met Gala
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BEST WEEK ON TIK TOK GERMANY 
EVER – MORE SUCCESSFUL THAN 

VOGUE US

BEST 
WEEK EVER

Quelle: Site Performance: Parse.ly (May 2-8, 2022 vs. Sep 13-19, 2021) Social & Video: ListenFirst, Sparrow, Dash Hudson, YouTube, Twitter, Facebook, Instagram, 
Snapchat. (May 2-8, 2022 vs. Sep 13-19, 2021)
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VOGUE WORLD
From London to Paris 
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            Best Cases
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HIGHLIGHTS

Digital Products

CLASSIC 
ADVERTORIAL INKL. 

INTERACTIVE 
MODULE

HIGH IMPACT 
DISPLAY

AD STUDIO RoS

INSTA STORY
READ
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INSTAGRAM FEED DARK POSTS

Best Case
VOGUE X BOTTEGA VENETA

**Im Vergleich zum CTR von  CPVV Kampagnen in Q4 2022 auf vogue.de  **Im Vergleich zu den 
Beitragsreaktionen von CPM Kampagnen auf vogue.de
***Individuelle Kundenanfrage

+42%
OVERPERFORMANCE 

CLICK-THROUGH 
RATE*

>9x
HÖHERE BEITRAGS 

REAKTIONEN**

>22%
VV’S 

OVERPERFORMANCE 
BOOKED VIDEO VIEWS

VERTICAL PLACEMENTS***
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+74%
OVERPERFORMANCE 

KLICKS*

+65%
OVERPERFORMANCE 

IMPRESSIONS*

7 min
VERWEILDAUER

Cultural 
Moment: 

MuttertagBest Case 
VOGUE X DYSON

CLASSIC ADVERTORIAL
INKL. TRAFFIC DRIVER BUNDLE

*Im Vergleich zur Garantie 
37

THE VISION: Den Dyson Supersonic Haartrockner in ein emotional 
starkes Umfeld zu integrieren – digital first.

ACTION PLAN: Exklusiv für VOGUE zeigt Dr. Emi Arpa ihre Mutter und 
verwandelt sie – passend zum Muttertag – im trending “Turning my 
Mom into Me”-Format in ihren Style-Twin. Der Star neben den beiden: 
Der Dyson Supersonic Haartrockner, das Geheimnis hinter Dr. Emis 
ikonischem Blow-out. Im Advertorial verrät Dr. Emi Haar-Tipps ihrer 
Mutter und ihr Wissen über Haargesundheit als anerkannte 
Dermatologin.

OUTCOME: VOGUE Social Videos (Instagram Reel, TikTok & YT 
Shorts) + VOGUE digital Advertorial mit interaktiven Modulen..



+150%
OVERPERFORMANCE 

PAGEVIEWS*

+38%
OVERPERFORMANCE 

LINK-KLICKS*

+3.30%
LINK-CLICK-

TROUGH-RATE**

Best Case
VOGUE X BIRKENSTOCK

CLASSIC ADVERTORIAL INKL. INTERACTIVE MODULE & 
TRAFFIC DRIVER BUNDLE

 

*Im Vergleich zur Garantie **Im Vergleich zur Benchmark (Wordstream) 
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THE VISION: Aufmerksamkeit in einer Fashion-affinen Audience 
für den Birkenstock Bend Sneaker.

ACTION PLAN: Ein Talent aus dem VOGUE-Kosmos, Aya Jaff, 
präsentiert die verschiedenen Aspekte ihrer Persönlichkeit 
zusammen mit dem passenden Mode-Look in einem kurzen 
Tiktok/Reel-Transition-Format. 

ACTION PLAN: Jeder Look zeigt einen herausragenden Aspekt 
ihrer Persönlichkeit: Das, wofür sie wirklich steht. Dabei steht 
der Sneaker im Mittelpunkt der nativen Bildwelt der Fotos und 
Videos.



Best Case
VOGUE X GOOGLE PIXEL

*Im Vergleich zur Garantie **Im Vergleich zur Benchmark (Wordstream) 
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+323% 
Overperformance 
Page Views* 

+65%
Höhere 
Verweildauer | 
Advertorial*

THE VISION: Aufmerksamkeit für den 2023 Women’s World Cup and 
Google Pixel als Sponsor des deutschen Teams.

ACTION PLAN: Kommunikationsplattform mit emotional Log-in für eine 
Tech-Marke. Eine multichannel Branded Kampagne zum Thema "Female 
Empowerment" 

OUTCOME: Eine Content-Serie mit 7 Botschafterinnen des deutschen 
Fußballs – vier Nationalspielerinnen, zwei Ex-Nationalspielerinnen und 
eine Moderatorin. 

+168%
Höhere CTR | 
Canvas Ad** 




